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Gagner de nouveaux clients grâce au réseaux sociaux & Créer des photos professionnelles avec un smartphone
 

Durée: 35.00 heures (5.00 jours)
 
Profils des apprenants
· Tout public
 
Prérequis
· Savoir utiliser un ordinateur
· Savoir naviguer sur Internet
· Posséder et savoir utiliser un smartphone (smartphone de moins de 5 ans conseillé)
 
Modalités et délais d'accès
Notre organisme de formation s’engage à répondre sous 48 heures à toute demande d’information ou d’inscription.
Dès le premier contact, un entretien préalable est organisé avec le formateur référent afin d’évaluer le profil du participant, ses besoins et ses objectifs. Cet échange permet également de vérifier l’adéquation du projet avec le contenu de la formation et d’identifier, si nécessaire, les adaptations à prévoir.
À l’issue de cet entretien, une proposition de formation est transmise au participant (programme, calendrier, convention et modalités de financement).
L’inscription devient effective dès la signature de la convention et la validation du financement.
Sauf cas particulier (disponibilité spécifique du stagiaire ou du formateur), la mise en place de la formation peut intervenir dans un délai moyen d’un mois à compter de la validation du dossier d’inscription. 

Dispositif spécifique d’accueil des stagiaires :  Nos formations sont accessibles aux personnes en situation de handicap. Les aspects, l’accessibilité et le type de handicap au regard des modalités d’accompagnement pédagogiques sont à évoquer impérativement au cours de l’entretien préalable à toute contractualisation afin de pouvoir orienter ou accompagner au mieux les personnes en situation de handicap.
 
Qualité et indicateurs de résultats 
Au 3 mai 2025, 67 stagiaires ont bénéficié de cette formation. Le taux d’assiduité atteint 100 %, témoignant d’un fort engagement des participants, et le taux de satisfaction global s’élève à 9.8 / 10, reflétant la qualité perçue du parcours. 

	Objectifs pédagogiques


 
· Dynamiser la visibilité de son entreprise
· Maîtriser son e-reputation.
· Apprendre à mettre en place une stratégie efficace et pérenne sur les réseaux sociaux.
· Maitriser des techniques de prise de vue et de retouches pour un rendu professionnel
· Choisir la bonne lumière et le bon cadrage pour ses photos d'entreprise
· Exploiter ses photos réalisées avec un smartphone
 
	Contenu de la formation


 
· Introduction
· Découverte, rappel des bases et évaluation du niveau.
· Pourquoi être présents sur les réseaux sociaux.
· Les bases, les termes à connaître.
· Définir sa stratégie sur les médias sociaux.
· Réfléchir sur sa stratégie
· Choisir son/ses réseaux.
· Créer un compte/page Instagram/Facebook professionnel attractif et choisir un nom d’utilisateur.
· Convertir un compte personnel en compte professionnel.
· Définir ses objectifs.
· Identifier votre audience.
· Élaborer une ligne éditoriale efficace et cohérente.
· Concevoir un compte attractif et une image de marque forte : engagement et conversion.
· Choisir des thématiques et des types de contenu : Marketing de contenu.
· Définir votre ton, votre style, votre charte graphique.
· Déterminer une cadence de publication.
· Définir un calendrier éditorial.
· Etude de cas : quelques comptes inspirants.
· Publicité sur Facebook et Instagram 
· Campagne influenceur
· Comment gérer ses médias sociaux.
· Mettre en pratique -Animer son compte/sa page et engager ses abonnés (call to action, call to buy...). -Créer de beaux posts : emojis, couleurs, contenu… -Prendre des photos : ajuster, recadrer, utiliser les filtres… -Ecrire une légende attractive. -Trouver et exploiter les bons hashtags. -Instagram : Publier une image, un carrousel, une vidéo, une story, un reel, un live, un jeu concours. -Facebook : Publier un statut (texte), des images, une vidéo, une story.
· Exercice pratique sous forme d'atelier à l'aide d'outils.
· Les outils qui sauvent -Calendrier éditorial -Programmer les posts -Mesurer les performances de ses actions sur Instagram.
· Atelier : à vous de jouer ! -Réfléchir à votre stratégie sur les réseaux sociaux. -Réfléchir à votre cadence de publication et à votre calendrier éditorial. -Créer un post. -Débuter sur Instagram avec une « grid » efficace.
· Apprendre à réaliser des photos professionnelles avec son smartphone
· Identifier ses besoins en photos professionnelles Construire une image professionnelle Connaître les applications de prise de vue Connaître les applications de retouche photo Comprendre l’importance de la photo sur les réseaux sociaux Maitriser les méthodes de cadrage Maitriser l’impact de la lumière sur ses compositions Utiliser les réglages des applications de prise de vue Utiliser les réglages des applications de retouche
· Appliquer des techniques et conseils pour professionnaliser vos photos
· Connaitre les bases du droit en photo Appliquer le droit français Savoir transférer ses photos sur son ordinateur Savoir utiliser ses photos professionnelles sur Internet Connaître le matériel alternatif au smartphone
· Mettre en œuvre son projet de communication photo
· Echanges oraux de restitution des exercices pédagogiques Réponses aux questions Partage d’expérience Quiz d’évaluation des acquis
 
	Organisation de la formation


 
Equipe pédagogique
Foued CHIHI est formateur certifié et passionné par la communication digitale. Il partage ses connaissances en stratégie numérique, création de contenu et utilisation des réseaux sociaux pour aider les professionnels à valoriser leur activité au quotidien.
 
Moyens pédagogiques et techniques
· Accueil des apprenants dans une salle dédiée à la formation.
· Documents supports de formation projetés.
· Exposés théoriques
· Etude de cas concrets
· Quiz en salle
· Mise à disposition en ligne de documents supports à la suite de la formation.
 
Dispositif de suivi de l'exécution de l'évaluation des résultats de la formation
· Feuilles de présence.
· Questions orales ou écrites (QCM).
· Mises en situation.
· Formulaires d'évaluation de la formation.
· Certificat de réalisation de l’action de formation.
 
  Tarif : Le tarif de la formation est communiqué sur devis en fonction du profil du stagiaire, du nombre de participants et du mode de financement (OPCO, CPF, entreprise ou fonds propres).
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